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INDICADORES

Gestdo de Residuos;

Gestdo de Energia Eléfrica;

Gestdo de Agua e Esgoto;
Qualidade de vida no ambiente do
trabalho;

Treinamento Continuo;

Gestdo de Emissdo de Substdncias
Poluentes;




Residuos

O gque € um residuo®?

Material, substadncia, objeto ou bem descartado resultante de
atividades humanas em sociedade, a cuja destinacdo final se
procede, se propode proceder ou se estd obrigado a proceder,
nos estados solido ou semissdlido, bem como gases contidos
em recipientes e liquidos cujas particularidades tornem invidavel
0 seu lancamento na rede publica de esgotos ou em corpos
d'dgua, ou exijam para isso solucdes técnica ou
economicamente inviaveis em face da melhor tecnologia
disponivel.




Residuos

CLASSIFICACAO DOS RESIDUOS

a) residuos classe | - Perigosos;

b) residuos classe Il — Ndo perigosos;
—residuos classe Il A — Ndo inertes.
—residuos classe Il B — Inertes.




Residuos

periculosidade de um residuo:

Caracteristica apresentada por um residuo que, em funcdo de suas

propriedades fisicas, quimicas ou infecto-contagiosas, pode apresentar:

a) risco a saude publica, provocando mortalidade,

incidéncia de doencas ou acentuando seus indices; b) riscos ao
meio ambiente, quando o residuo for gerenciado de forma inadequada.

b) residuos classe Il - Ndo perigosos;
— residuos classe Il A — Ndo inertes — SGo residuos podem ter

propriedades, tais como: biodegradabilidade e solubilidade em dgua.

c) Residuos classe Il B - Inertes - Quaisquer residuos que, guando
amostrados de uma forma representativa, e submetidos a um contato
dindmico e estatico com dgua destilada ou desionizada, d temperatura
ambiente, ndo tiverem nenhum de seus constituintes solubilizados a
concentracdes superiores aos padroes de potabilidade de dagua,
excetuando-se aspecto, cor, turbidez, dureza e sabor.




Coleta Seletivo
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RESIDUOS

RESPONSABILIDADES

A gestdo integrada e ao gerenciamento

de residuos sélidos,

A responsabilidade dos geradores e dos
gestores; e




Coleta Seletiva

Gares nternacianais ta toleta Seletiva
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Papel

@ Jornais e revistas
® Folhas de caderno

® Papéis de computador

® Fotocopias

® Envelopes

@ Provas /Apostilas /Rascunhos
@ Cartazes velhos/ Folhetos

® Papéis toalha

® Papeldes /Caixas em geral

@ Aparas de papel




Metal e Vidro

METAL
® Latas de folha de flandre @ Clips
® Oleo, leite, enlatados em geral @ Grampos
® Lata de aluminio ® Esponja de aco
@ Sucatas de automoveis @ Canos

® Qutras sucatas...

® Garrafas em geral
® Recipientes em geral

® Copos

® Frascos (compotas, perfumes,
remeédios, etc.)




Plastico

Nao Reciclavel

Reciclavel

@ Copo plastico
® Copinhos de café

® Sacos plasticos

® Embalagem de margarina

@ Embalagem de material de limpeza
® Garrafas Pet de refrigerantes

@ Canos e tubos

® Vasilha plastica




Sao0 agqueles que possuem as seguintes caracteristicas:
Inflamabilidade; |
Corrosividade;
Reatividade;
Toxidade;




NAO RECICLAVEIS

Papel

Adesivos, etiquetas, fita crepe, papel carbono, fotografias, papel toalha, papel
higi€nico, papéis e guardanapos engordurados, papéis metalizados, parafinados
ou plastificados.

PLASTICO

Cabos de panela, tomadas, isopor, adesivos, espuma, teclados de
computador, acrilicos.

METAL

Clipes, grampos, esponjas de aco, latas de fintas, latas de
combustivel.

Espelhos, cristal, ampolas de medicamentos, cerdmicas e loucas,
|Gmpadas, vidros temperados planos.




O tema objetiva o monitoramento do consumo e gastos com
energia eléfrica para que seja verificada a possibiidade de
eventuais ajustes contratuais com a concessiondria de energia
visando a maior eficiéncia do gasto.

Consumo é medido mensalmente em kWh, frata-se da energia
elétfrica fornecida pela concessiondria.

A energia alternativa ou renovavel € aquela gerada por fontes
renovaveis e que ndo emitem poluentes na atmosfera. As principais
fontes alternativas de energia sGo: energia solar, edlica, maremotriz
e geotérmica.




ENERGIAS ALTERNATIVAS

ENERGIA SOLAR
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PRATICAS SUSTENTA\/EIS
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PRATICAS SUSTENTAVEIS

UMA SIMPLES COMPARACAO

Conhega as principais

diferencas entre os trés
modelos de lampadas,
sua eficiéncia e o custo
para manté-las

POTENCIA
(equivalente)

...............................................................

...............................................................

.....................

EFICIENCIA




GESTAO DE AGUA

Consumo total de dgua fornecida pela concessiondria.
Indicadores:

v Consumo de agua;
v Gasto com agua;

Consumo € medido mensalmente em m3, frata-se da energia
elétfrica fornecida pela concessiondria.




ESGOTO - ETE

oVolume despejado de dgua de esgoto;

oVolume de dgua tratada pela Estacdo de Tratamento de
Esgoto — ETE;

oMedidas Preventivas com laudo quimico de andlise de agua
de esgofto;




Campanhas de saude e qualidade de vida no trabalho;
Praticas Sustentdveis;

Saude e Seguranca do Trabalho;

Gindstica Laboral;

Incentivo a prdtica de atividades fisicas, lazer;
Ergonomia;

Clima Organizacional;

PROGRAMA DE
QUALIDADE DE VIDA

NO TRABALHO




VALOR AMBIENTAL

VALOR AMBIENTAL

oPropaganda com objetivo de informar o publico sobre o valor
ambiental agregado para a qualidade de vida da populacado.

oEstimular na populacdo uma mudanca de hdabito e ndo
somente consumir produtos ecologicamente corretos.
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e
o

RECYCLED ECO FRIENDLY

911874665




CULTURA AMBIENTAL

Consumidor Brasileiro e as questoes
ambientais

oBalanco de um lider de uma multinacional com fabrica no Brasil
com certificacdo 14001

0“Ndo vale a pena adicionar hoje valor ambiental aos Nossos
produtos, aumentando o preco final porque os consumidores
brasileiros ndo estdo sensibilizados para valoriza-los”.

oMultas, pequenas indenizacoes, respostas publicas serd sempre
menor que o investimento global para se implantar efetivamente
uma cultura ambiental.

oMuitas empresas reativas no Brasil sao propositivas na Europa e
EUA.




BRASILEIRO

Mudanca no comportamento do
Brasileiro

oPesquisas mostram algumas mudancas:

olnstituto de Estudos da Religido (ISER)-

oEntre 1997 e 2001, saltou de 65 para 69% segundo a pesquisa, O
nUmero de brasileiros que ndo estariam dispostos a conviver
com mais poluicdo se isso trouxesse mais empregos.

oPara a maioria, os empresdarios sdo 0os maiores vildes

oDados de 2001: 59% compram lampadas mais econdmicas

o 44% adquire produto com embalagem
reciclavel

o 36% prefere produtos verdes




INDICADORES

Ainda ndo é prdtica habitual

oPesquisa Akatur/Indicator revela o que o brasileiro
avalia na compra do produto:

olmpacto que gerou no meio ambiente: 28%
oQualidade: 49%
oPreco: 46%
oModa: 14%




GREENWASHING

Greenwashing

o'Limpeza” da imagem a partir da adocdo de apelo verde na
comunicacao da marca.

oConsumidores desconfiados das acdes de responsabilidade
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socioambiental das empresas:

o- Escondem Fatos
o- Destacam beneficios verde de modo impreciso

L . _ McDonald's”
o- Objetivos comerciais para vender mais

oCorpwatch — ONG internacional para vigiar os deslizes
socioambientais das companhias.




COMPROMISSO

Como identificar greenwash

oDocumento do GREENPEACE em 2007 - “Green or Greenwash?e”

oRazdo de ser da empresa — Suas atividades contfribuem de maneira
Importante para a poluicdo e a destruicdo do meio ambiente.

oPrdticas publicitdrias — utiliza meios de comunicacdo para valorizar
o carater ecologico de algum produto sem mudar sua atividade
principal nociva ao ambiente.

oPesquisa e desenvolvimento — orcamento de P&D vol’rodo a
melhoria de atividades ndo sustentavel. 7

oLOBBY — duplo discurso de compromisso publico
com O meio ambiente




oPersuadir os consumidores a assimilarem novos critérios de
escolha.

oConvencer os consumidores de que a ideia ambientalmente
responsavel embutida nos produtos verdes vale fanto quanto os
produtos, aliando d isso, preco, qualidade e compromisso.




MEIO AMBIENTE

RESPONSABILIDA

GOVERNOS;

DES

INDUSTRIAS, FORNECEDORES E PRODUTORES;

SOCIEDADE EM GERAL.




OBRIGAD




